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论信息市场失灵与政府干预
摘　要　从信息市场的外部效应、信息作为公共物品、信息市场的非竞争性和垄断性以及不完备

信息 4个方面对信息市场失灵作了分析。政府干预在纠正信息市场失灵方面能发挥独特的作用。

表 1。参考文献 18。
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1　引言

经济活动的核心是资源的配置。当一项经济活

动通过某些手段获取对社会稀缺资源进行理想配置

的效果时 ,我们就认为该经济活动是成功的 ;反之 ,则

是不成功的。信息资源归属经济资源的范畴 ,具备稀

缺性 ,因此它与其他社会稀缺资源一样 ,也存在配置

效果问题。

信息资源配置的手段不外乎市场和非市场两类。

市场努力是人们开展信息经济活动的一种普遍做法。

当信息经济活动以市场方式 (即形成信息市场)进行 ,

并通过调整其内在的运行机制在经济上追求到一种

产出的社会效率水平、在社会上追求到一种理想 (公

平)的分配效果时 ,则该信息经济活动的市场努力可

以被认为是成功的。不过 ,这种成功只是一种假想的

理想状态。它忽略了实际的经济活动中一个最基本

的事实 ,即市场机制存在众多的“先天性”缺陷 ,“看不

见的手”几乎在任何国家 (或地区)的任何时候都不存

在绝对不失灵的情况 [1 ]。顺应信息经济活动的要求 ,

除了市场以外的非市场 (如政府、基金会、大学、非私

有的医院等[2 ] ,本文仅讨论政府)努力便显得格外有

意义。然而 ,非市场努力也不是调节一切信息经济活

动的灵丹妙药 ,非市场努力同样有其固有的自身无法

克服的缺陷。本文拟对此作一抛砖引玉的研究。

2　信息市场失灵

信息市场是信息商品从生产到消费之间的整个

流通过程和流通领域 ,是信息商品供求关系的总

和[3 ]。信息的特殊性必然会导致“市场失灵”现象 [4 ]。

也就是说 ,信息市场在借助于自身内在的运行机制配

置信息资源、维持市场正常运行的同时 ,经常会出现

资源配置和市场运行偏离预期结果的情况。

2. 1　信息市场的外部效应

外部效应是指商品在生产或消费对其他人或组

织产生附带的成本或效益 [5 ]。当外部效应发生时 ,成

本或效益被附加到其他人或组织身上 ,而这种影响的

施加者却没有付出相应代价 ,甚至对所发生的这些效

应无所察觉。

信息商品在生产或消费时普遍存在着外部效

应[6 ] ,这些外部效应有时是正的 ,例如当公司 R &D

活动被开展时 ,相应的知识与技术也随之产生。如果

不考虑产权保护 ,这些知识与技术所带来的利益将不

会仅仅由承担与此相关费用的公司受益 ,其他公司亦

可获取附带的利益。外部效益是负的 ,例如当计算机

病毒信息传播于互联网络上时 ,缺乏足够防护知识和

措施的网络终端用户将会受到侵害 (如数据丢失或被
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篡改)。有时可能同时含有正、负两种性质 ,例如从事

营销活动的企业在将产品宣传方面的邮件传送给接

收者时 ,如果接收者有购买意图或者至少有收集此类

邮件的兴趣 ,所产生的外部效应为正 ;反之 ,如果接收

者无购买意图并对收到这类垃圾邮件表示反感 ,所产

生的外部效应为负。

不论是外部正效应 ,还是外部负效应 ,它们的出

现都会导致信息商品分配不公以及产出的社会效率

水平偏离市场均衡状态 (高于或低于) ,使价格机制被

扭曲 ,并引发信息市场失灵。

2. 2　信息作为公共物品

公共物品是相对于私人物品而言 ,其典型特点是

在消费时存在非竞争性。信息在很多情况下可以成

为公共物品。例如一条可用于治疗爱滋病的医学

R &D信息 ,几乎可以无差别地供一切愿意并有能力

消费该信息的爱滋病人使用 ;任何合法的互联网络终

端用户 ,皆可借助于相应的支持工具访问网络上高速

传输的各类信息。

作为公共物品的信息可以是非排他性的 ,也可以

是排他性的。前者如某些公益广告信息、一般性的医

疗保健信息 ,信息生产者通常无法控制消费行为 ,更

无法从消费者那里收费 ;后者如前已述及的有关治疗

爱滋病的医学 R &D信息 ,该信息一般可由信息生产

者控制 (例如仅对付费的爱滋病人开放使用)。

非排他性公共物品信息所引发的分配不公以及

市场运行的低效率甚至无效率毋庸置疑。排他性公

共物品信息表面上看不存在分配不公以及市场运行

的低效率或无效率问题。但只要我们稍加研究信息

的特性就会发现 ,信息与有形物品不同 ,它具备极易

拷贝和扩散的特点 (例如计算机软件程序)。信息生

产者 (或其合法继承者、受让者)虽然在理论上可以借

助于知识产权法以及其他相关法律控制信息消费行

为 ,但不幸的是 ,在实践上 ,能够真正地控制信息消费

行为的几乎寥寥无几。以信息市场及知识产权法律

制度最发达的美国为例 , PC机上非法拷贝的软件依

然占有 33 %的份额[7 ]。

2. 3　信息市场的非竞争性和垄断性

资源配置达到帕累托 ( Pareto)最优境界是以信息

市场的完全竞争假设为前提的。这种田园诗般的假

设在实际的经济活动中并不存在。比较常见的情况

是 :在信息商品交易过程中 ,商品的价格及数量往往

不是通过市场竞争决定 ,而是由某一个 (也可能是几

个)提供商或消费者控制。这种非竞争性必然导致信

息市场的垄断性。以电话信息服务为例 ,当某个厂商

刚进入电信行业时 ,它通常需要大规模的固定投资

以用于基础设施建设。但是 ,随着基础设施建设的完

成 ,厂商在其电信系统里再连接一个用户的边际成本

将会变得很低。这样 ,其他厂商要想投入电信行业参

与竞争 ,将极其困难。这是一种自然垄断的情形。信

息市场同样大量存在着非自然垄断 ,例如由于版权法

的实施而使文学、艺术或科学作品的作者及出版商在

一定时间和地域范围内成为非自然垄断者。

在自然垄断的例子中 ,最先进入电信行业的厂商

拥有其他后进入的厂商无与伦比的不公平优势。在

非自然垄断的例子中 ,版权法创造了人为的垄断者 ,

使受利益驱动、拥有排他权的作者和出版商可以任意

操纵作品的售价和出版数量。不论哪种情形 ,经济行

为者之间的不平衡均会阻止市场达到产出的社会效

率水平。

2. 4　不完备信息

在现实的经济活动中 ,由于信息传播需要花费成

本代价 ,而信息商品的非物质性、市场通讯系统的局

限性以及经济行为者有意或无意制造出来的市场噪

音等因素 ,均将严重阻碍信息的有效传播。因此 ,信

息市场在运行过程中大量充斥着不完备信息。以计

算机软件商品为例 ,消费者在购买商品之前几乎难以

判定商品的质量和效用 ;而生产者和经营者在消费者

购买和消费商品之前同样不了解其是否会守信誉 ,例

如消费者会不会在将软件安装到自己的硬盘之后再

将原商品退回来 ,或者进行非法拷贝和经营 [8 ]。不完

备信息的普遍存在使各经济行为者在认识信息市场

环境状态上存在不公平的差距。这样 ,每个经济行为

者所进行的市场活动及其结果就不可能及时地通过

价格体系得到有效传递 ,因而信息市场价格不可能灵

敏地反映市场的供求状况 ,市场供求状况也不可能灵

敏地随着价格的指导而发生变化 ,信息市场因此失

灵[9 ]。

3　信息经济活动的政府干预与政府缺陷

实践证明 ,即使是完善的市场机制也不可能完全

避免市场失灵 [10 ]。信息市场的失灵导致了对外部力

量———政府干预的要求[11～13 ]。

政府是一种非常独特的机构 ,在人力的作用下 ,

它可以在很多方面出人意料地担当起重任。美国康

乃狄格大学经济教授 W. A. McEachern曾从一般市场

的角度将政府在纠正市场失灵方面所扮演的角色归
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结为 7 个方面[14 ] :建立和实施经济活动的“游戏规

则”;促进竞争 ;管制自然垄断行为 ;提供公共物品 ;处

理外部效应 ;在收入分配上提供更多的公平 ;通过财

政政策促进充分就业、物价稳定和适当的经济增长速

度。政府的上述角色同样可以在信息市场中扮演。

其实现主要是通过政府的公共管制、税收、直接投资

或补贴、教育、法律乃至舆论和道德宣传等手段对信

息经济活动进行调节和控制 (见表 1)。以生产上的

外部负效应的处理为例 ,信息经济行为者由于不必承

担外部负效应的全部成本 ,因而有可能过度地从事该

活动 ,结果使其产出超过了有效率的水平 ,资源不能

达到有效配置。为了恢复效率 ,政府可以通过公共管

制、税收、教育等手段来矫正市场机制的作用 ,引导信

息经济行为者将产出降低到有效率的水平。

表 1　政府纠正信息市场失灵的主要手段

失灵情况 典型案例 主要手段

外部

效应

负
计算机病毒的

网上传播

公共管制、税收、

教育

正 公司 R &D信息直接投资或补贴

公共

物品

非排他性公益广告信息 直接投资或补贴

排他性
治疗爱滋病的

医学 R &D信息

知识产权法、税收、

直接投资或补贴

垄断性

自然 电话信息服务 公共管制

非自然
文学、艺术或科

学作品信息
知识产权法

不完备信息

计算机软件商品

质量、效用及消

费者信誉信息

宣传、公共管制、法

律

政府在弥补信息市场缺陷方面具有得天独厚的

作用 ,但这并不意味着政府干预比市场本身的自组织

更加有效[15 ]。例如 , 1960 年弗吉尼亚大学的 R.

Coase指出 ,在处理外部效应或公共物品问题时 ,通常

并不需要任何形式的政府行动 [16 ]。再如 ,为了尽量

减少由于不完备信息的大量存在而导致的股市操作

过程中的风险性和不公平性 ,世界各国政府普遍制定

了严格的股市信息披露和监管制度 ,但实践表明 ,股

市永远是一个充斥着小道消息的市场。小道消息之

所以能横行股市 ,是与政府干预的力不从心分不开

的。正如兰德公司在一项关于政府和私人企业的作

用和任务的研究中所指出的 :“在市场‘看不见的手’

无法使私人的不良行为变为符合公共利益的行为的

地方 ,可能也很难构造‘看得见的手’来实现这一任

务”[17 ]。

政府在干预信息经济活动方面存在的缺陷还表

现在它在弥补一种市场缺陷的同时往往会导致另一

种市场缺陷的产生或加重。例如 ,对于可实现排他性

的公共物品信息 ,借助于知识产权法 ,人们可以有效

地在一定的时间和地域范围内保护其产权人的利益 ,

如使其收回成本、获得收益等 ,这有利于实现社会公

平、弥补市场在处理这类信息方面产生的不可避免的

失灵现象。但是 ,知识产权法在保护了信息产权人的

利益的同时 ,又导致了一种新的社会不公平 ,就是使

信息产权人成为信息市场上唯一的提供商 ,从而导致

非自然的垄断 ,引起新的市场失灵。

由此可见 ,政府在纠正信息市场失灵方面所起的

作用是有限的 ,而且从本质上看 ,由于政府行为归根

到底是一种人的行为 ,具有主观性 ,是不可能使信息

资源的配置达到帕累托最适度的。

4　结语

市场努力是信息经济活动的自组织手段 ,具有极

强的资源配置功效 ,但它存在自身无法避免和克服的

市场失灵现象 ;政府干预在纠正信息市场失灵方面堪

称楷模 ,但其自身也有无法消除的缺陷 ,通常只尝试

用于解决那些信息市场做不了或做不好的事情 [18 ]。

信息资源有效配置的实现极其复杂 ,它既不是在

完善的市场和有缺陷的政府之间的选择 ,也不是在经

常失灵的市场和完善的政府之间的选择 ,而是在经常

失灵的市场和肯定有缺陷的政府之间寻求某种妥协 ,

以达到扬长避短、相互补遗的目的。

基金项目　本文系国家自然科学基金资助项目“以知识创新

为核心的科学信息生产与交换机制研究”(代码 :7990012)成

果。

参考文献

1 ,10　凌晓东.机制转换中的宏观经济调控.北京 :中国计划

出版社 ,1994

2 ,11 ,17　C.J . Wolf . Markets or governments. The RAND Co2

prporation ,1988

3　马费成等.信息经济学.武汉 :武汉大学出版社 ,1997

4　Y. M. Braunstein. Information in the economy. A Report in

Wuhan University ,1993 (下转第 40页)

—92—

查先进 :论信息市场失灵与政府干预

Zha Xianjin :On Information Market Failures and Government Intervention



织应予以制裁。时至今日 ,美法院已裁定了微软的垄

断成立 ,等待微软的可能是被分拆的结局。而美国民

意调查的结果表示 ,公众不愿微软被拆散。到底孰是

孰非 ,的确难以作出精确的判断。因此 ,美国有专家

也指出 ,在高科技行业要谨慎地对待反托拉斯法的实

施 ,甚至重新制定此类行业反托拉斯政策。在具体实

施中 ,要适时而定 ,全面考虑。

2. 7　关于信息国际化的思考

在信息化社会里 ,技术的发展早已使信息交流跨

越国界而成为全球性的活动 ,形成了全球性的信息市

场。而且 ,国际信息基础设施变得日趋一体化 ,因特

网缩小了世界各国的距离。电信公司间将出现更多

的合作 ,也会带来更多的直接对外投资 ,故美国政府

对国际化问题作出了相应的考虑。

美国政府首先为在信息领域的国际贸易与投资

提供了便利。表现在美国欢迎外国电信公司对其本

国的投资 ,只要该国政府真正开放其电信部门 ,并允

许相互投资。其根本的的优点在于减少了通过交换

网络的国际长话费用。实际上 ,这样一来 ,美国的多

国集团公司就形成了对全世界电信公司的充满吸引

力的市场 ,其自身的出口地位也得到了加强 ;而且这

种充满诱惑力的市场本身也是美国在别国谈判中进

行讨价还价的筹码。

在知识产权的国际化问题上 ,美国一直处于并保

持知识净出口国的地位 ,其出口主要以两种形式 ,如

专利许可证和计算机软件的技术信息及如电影和图

书类的娱乐性的版权产品。为此 ,美政府非常关注别

国对美知识产权的尊重情况 ,而且也使用不同的贸易

制裁来惩罚那些侵犯其知识产权的国家。

从上述的分析中 ,可以明显地感觉到美国的国家

信息政策的一个重要方面是确保国际竞争优势 ,使信

息与经济紧密相连 ,重视对信息活动的引导与控制。

在国家信息政策的指导下 ,美国的信息活动 ,信息技

术与信息力量也就为其自身实力的增强带来了不可

估量的作用。由此看来 ,我们也要做出相应的调整 ,

对于涉及我国国家发展和经济进步的信息内容应予

以重点考虑 ,从而对有关的信息活动做出相应的政策

协调 ,以信息的发展推动我国国民经济的进步。
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